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SOBRE EDUCA

Educa

Educa Business School es una Escuela de Negocios Virtual, con

BUSIness reconocimiento oficial, acreditada para impartir formacion superior de
F ° Z postgrado, (como formacién complementaria y formacién para el empleo), a
O M a C | O N través de cursos universitarios online y cursos / masteres online con titulo

Online propio.

NOS COMPROMETEMOS
CON LA CALIDAD

Educa Business School es miembro de pleno derecho en la Comision
Internacional de Educacioén a Distancia, (con estatuto consultivo de categoria
especial del Consejo Econdmico y Social de NACIONES UNIDAS), y cuenta
con el Certificado de Calidad de la Asociacién Espafiola de

Normalizacién y Certificacién(AENOR) de acuerdo a la normativa ISO

9001, mediante la cual se Certifican en Calidad todas las acciones

Los contenidos didacticos de Educa estan elaborados, por tanto, bajo los
pardmetros de formacién actual, teniendo en cuenta un sistema innovador
con tutoria personalizada.

Como centro autorizado para la imparticion de formacion continua para
personal trabajador, los cursos de Educa pueden bonificarse, ademas

de ofrecer un amplio catélogo de cursos homologados y

baremables en Oposiciones dentro de la Administracion Publica.Educa
dirige parte de sus ingresos a la sostenibilidad ambiental y ciudadana, lo
gue la consolida como una Empresa Socialmente Responsable.

Las Titulaciones acreditadas por Educa Business School pueden
certificarse con la Apostilla de La Haya (CERTIFICACION OFICIAL DE
CARACTER INTERNACIONAL que le da validez a las Titulaciones Oficiales
en mas de 160 paises de todo el mundo).

Afios de experiencia avalan el Desde Educa, hemos reinventado la formacién online, de manera que nuestro
trabajo docente desarrollado en alumnado pueda ir superando de forma flexible cada una de las acciones

Educa, basandose en una formativas con las que contamos, en todas las areas del saber, mediante el apoyo
metodologia completamente a incondicional de tutores/as con experiencia en cada materia, y la garantia de

la vanguardia educativa aprender los conceptos realmente demandados en el mercado laboral.
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Maestria Internacional en Analitica Web: Especialista en Google Analytics

O, -

DURACION: MODALIDAD: PRECIO:

600 horas Online 1.495 S

Incluye materiales didacticos,
titulacion y gastos de envio.

CENTRO DE FORMACION: EDUCA
_ BUSINESS
Educa Business School SCHOOL

Titulacion

Titulacion de Maestria Internacional en Analitica Web: Especialista en Google Analytics con 600 horas
expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticion de
Formacioén Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional

Una vez finalizado el curso, el alumno recibira por parte de Educa Business School via correo postal, la titulacion que

acredita el haber superado con éxito todas las pruebas de conocimientos propuestas en el mismo.

Esta titulacion incluiré el nombre del curso/master, la duracion del mismo, el nombre y DNI del alumno, el nivel
de aprovechamiento que acredita que el alumno superd las pruebas propuestas, las firmas del profesor y
Director del centro, y los sellos de la instituciones que avalan la formacion recibida (Euroinnova Formacion,

Instituto Europeo de Estudios Empresariales y Comision Internacional para la Formacion a Distancia de la
UNESCO).
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Educa Business School

coma Escusla de Hegocios de Fomaciin de Postgrade
EXPIDE EL PRESENTE TITULD PROPIO

NOMBRE DEL ALUMNO/A
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Descripcion

La analitica web es una nueva y pujante disciplina profesional, que se encarga de medir el comportamiento
de los usuarios en Internet. Hemos creado Esta Maestria para que obtengas oportunidades de formarte de
manera especifica en una nueva disciplina profesional basada en la medicidn, el andlisis, y el desarrollo del
negocio. Entre las nuevas disciplinas profesionales que se estan creando, la de analista web es una de la
mas relevantes. Lo expertos en analitica web se estan convirtiendo en una pieza imprescindible para las
empresas con presencia en Internet, que se estan viendo obligadas a buscar e incorporar estos nuevos
perfiles en sus organizaciones. El salario de un analista web junior en la actualidad es mas de 35.000¢€ al

ano.
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Objetivos

- Formar al alumno como analista web a nivel profesional. - Aprender la metodologia de base del analista
web. - Analizar las diferentes estrategias ganadoras de optimizacién de sitios web. - Aprender a gestionary
optimizar campafias. - Conocer las herramientas y metodologia de optimizacion web. - Elaborar perfiles y
configurar filtros. - Conocer los aspectos mas importantes sobre analitica web y Social Media.

A quién va dirigido

La Maestria esté dirigida a todas aquellas personas relacionadas con el marketing, gestion y mejora de la
presencia online de una determinada web, analistas, etc. Esta enfocado a personas sin nociones o con
conocimientos béasicos, interesadas en la Analitica Web.

Para qué te prepara

Esta Maestria le prepara para ser un analista web, para incorporarse a nivel profesional a una disciplina
actualmente muy demandada para empresas con presencia en Internet.

Salidas Laborales

Analistas web, Marketing web, Desarrollo web, Disefio web, Publicidad, Comercial, Departamentos de
informatica o cualquier empresa que desee posicionar tu pagina web.

Formas de Pago

- Tarjeta
- Transferencia
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- Paypal

Otros: PayU, Sofort, Western Union, SafetyPay
Fracciona tu pago en comodos plazos sin intereses
+ Envio Gratis.

Llama gratis al teléfono e ~—
<« ENVIO GRATIS

e 3 '

l Paypal

PAGO SEGURO:

Tarjeta

L

inférmate de los pagos a

plazos sin intereses que
hay dlSpon|b|eS Transferencia

i % Contrareembolso

e

Financiacion

Facilidades econdmicas y financiacion 100% sin intereses.
En Educa Business ofrecemos a nuestro alumnado facilidades econémicas y financieras para la realizacion

de pago de matriculas, todo ello 100% sin intereses.
10% Beca Alumnos:Como premio a la fidelidad y confianza ofrecemos una beca a todos aquellos que

hayan cursado alguna de nuestras acciones formativas en el pasado.

ANTIGUOS ALUMNOS

Agradecemos tu fidelidad y la
confianza depositada
en Euroinnova Formacion.

e
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Metodologia y Tutorizacion

El modelo educativo por el que apuesta Euroinnova es el
aprendizaje colaborativocon un método de ensefianza
totalmente interactivo, lo que facilita el estudio y una mejor
asimilacion conceptual, sumando esfuerzos, talentos y
competencias.

El alumnado cuenta con un equipo docenteespecializado
en todas las areas.

Proporcionamos varios medios que acercan la
comunicacion alumno tutor, adaptandonos a las
circunstancias de cada usuario.

Ponemos a disposicion una plataforma weben la que se
encuentra todo el contenido de la accion formativa. A través
de ella, podra estudiar y comprender el temario mediante
actividades practicas, autoevaluaciones y una evaluacion
final, teniendo acceso al contenido las 24 horas del dia.
Nuestro nivel de exigencia lo respalda un
acompafamiento personalizado.

Redes Sociales

Siguenos en nuestras redes sociales y pasa a formar
parte de nuestra gran comunidad educativa,donde
podras participar en foros de opinién, acceder a
contenido de interés, compartir material didactico e
interactuar con otros/as alumnos/as, ex alumnos/as y
profesores/as. Ademas, te enteraras antes que nadie
de todas las promociones y becas mediante nuestras
publicaciones, asi como también podras contactar
directamente para obtener informacion o resolver tus
dudas.
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Reinventamos la Formacion Online
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Mas de 150 cursos
Universitarios

Contamos con mas de 150 cursos
avalados por distintas Universidades de
reconocido prestigio.

Amplio Catalogo

Nuestro alumnado tiene a su
disposicion un amplio catalogo
formativo de diversas éreas de
conocimiento.

Nuestro Aval AEC y AECA

Nos avala la Asociacion Espafiola de
Calidad (AEC) estableciendo los maximos
criterios de calidad en la formacion y
formamos parte de la Asociacion
Espafiola de Contabilidad y
Administracion de Empresas (AECA),
dedicada a la investigacion de vanguardia
en gestién empresarial.

¢ 9
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Campus 100% Online

Impartimos nuestros programas
formativos mediante un campus online
adaptado a cualquier tipo de dispositivo.

Claustro Docente

Contamos con un equipo de docentes
especializados/as que realizan un
seguimiento personalizado durante el
itinerario formativo del alumno/a.

Club de Alumnos/as

Servicio Gratuito que permite a nuestro
alumnado formar parte de una extensa
comunidad virtual que ya disfruta de
multiples ventajas: beca, descuentos y
promociones en formacion. En este, se
puede establecer relacion con
alumnos/as que cursen la misma area de
conocimiento, compartir opiniones,
documentos, practicas y un sinfin de
intereses comunitarios.
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Bolsa de Practicas

Facilitamos la realizacion de practicas de
empresa, gestionando las ofertas
profesionales dirigidas a nuestro
alumnado. Ofrecemos la posibilidad de
practicar en entidades relacionadas con
la formacion que se ha estado recibiendo
en nuestra escuela.

Innovacion y Calidad

Ofrecemos el contenido mas actual y
novedoso, respondiendo a la realidad
empresarial y al entorno cambiante, con
una alta rigurosidad académica
combinada con formacién practica.

Revista Digital

El alumnado puede descargar articulos
sobre e-learning, publicaciones sobre
formacién a distancia, articulos de
opinion, noticias sobre convocatorias de
oposiciones, concursos publicos de la
administracion, ferias sobre formacion, y
otros recursos actualizados de interés.
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Acreditaciones y Reconocimientos
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Temario

PARTE 1. ANALITICA WEB BASICA

UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES LA ANALITICA WEB?
1.Introduccion
2.La Analitica Web: un reto cultural
3.¢Qué puede hacer la analitica web por ti o tu empresa?
4.Glosario de Analitica Web

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PERFIL DEL ANALISTA WEB
1.Un nuevo perfil profesional, para una nueva actividad
2.¢Qué hace un analista web?
3.Herramientas del Analista

UNIDAD DIDACTICA 3. INTRODUCCION A GOOGLE ANALYTICS
1.Conceptos Basicos
2.Creacion de una cuenta Google Analytics
3.Perfil de sitio Web
4.Codigo de seguimiento
5.0bjetivos
6.Informes

UNIDAD DIDACTICA 4. INTRODUCCION A GOOGLE ADWORDS
1.Introduccion
2.Los anuncios de Google AdWords
3.Definiciones basicas
4 Ventajas de Google AdWords
5.Google Adsense
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6.Analytics VS AdWords
UNIDAD DIDACTICA 5. INTRODUCCION A SEO
1.Introduccion
2.Factores de valoracién y ranking
3.Indexacion de un sitio Web
4.Elegir keywords
5.Ultimas conclusiones y consejos SEO
UNIDAD DIDACTICA 6. ANALITICA WEB BASICA. INTRODUCCION
1.La analitica web en la actualidad
2.Definiendo la analitica web
3.El salto a la Analitica web moderna
UNIDAD DIDACTICA 7. ELECCION DE UNA ESTRATEGIA
1.Conocer nuestra situacion
2.Seleccionando a nuestro proveedor
3.Diferencias entre proveedores
4.Seleccionar a los finalistas y realizar pruebas
UNIDAD DIDACTICA 8. ; COMO MEDIR NUESTROS RESULTADOS? LAS METRICAS
1.Introduccion
2 Visitas y visitantes
3.Tiempo en la pagina y tiempo en el sitio
4.Tasa de rebote
5.Tasa de salida
6.Tasa de Conversion
7.Fidelidad
8.ldentificar las "buenas”" métricas
9.Cémo consequir una buena métrica web
UNIDAD DIDACTICA 9. BUENAS PRACTICAS EN LA ANALITICA WEB
1.Conceptos basicos
2.Los mejores informes de analitica web
3.Practicas Indispensables
UNIDAD DIDACTICA 10. ANALIZAR EL CLICKSTREAM
1.BUsqueda interna de nuestro sitio
2.Anélisis de la optimizacién SEO
3.Tréafico de la busqueda orgénica
4.Indexar por motores de busqueda
5.0bjetivos, ingresos y rentabilidad (ROI)
6.Busquedas de Pago PPC
7. Trafico Directo
8.Campanas de Mailing
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9.Analisis avanzado: flash, video y widgets
UNIDAD DIDACTICA 11. PRINCIPALES PROBLEMAS DE LA ANAL[TICA WEB
1.Las cookies de seguimiento del visitante
2.Muestreo de datos
3.Valor de los datos
4 Conciliar los datos
UNIDAD DIDACTICA 12. ANALIZAR LA INFORMACION CUANTITATIVA
1.Identificar los factores criticos
2.0tros factores que conviene medir
3.Las macro y microconversiones
4 Medir el valor econémico
5.Sitios sin comercio: valores a medir
6.Medicién de sitios B2B
UNIDAD DIDACTICA 13. ANALIZAR LA INFORMACION CUALITATIVA
1.Introduccion
2.La Usabilidad Web
3.Pruebas Online y a Distancia
4.l as encuestas
UNIDAD DIDACTICA 14. DEFINICION DE KPIS
1.Definicion de KPIs
2.KPI, CSF y metas
3.Principales KPIS
4.Ejemplos de KPIS
5.Supuesto practico: Calculo de KPI con Excel.

PARTE 2. MARKETING ONLINEY
POSICIONAMIENTO SEO

UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING ONLINE
1.Introduccion al Marketing online
1.- Internet como canal de comunicacion
2.- Conceptualizacion del marketing online
3.- Comparativa frente al marketing tradicional
4.- Caracteristicas del marketing online
2.Fundamentos del marketing online
3.Implementar la estrategia de marketing online
4 Niveles de acercamiento al marketing online
5.Modelos de pago
UNIDAD DIDACTICA 2. EL ENTORNO WEB
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1.Elementos del entorno web: sitio y paginas
2.HTML: el lenguaje web
3.Tecnologias: webs estaticas, interactivas y lenguajes de programacion
4 Plataformas mas comunes
5.Conceptos sobre servidores
UNIDAD DIDACTICA 3. COMERCIO ELECTRONICO
1.Introduccion al comercio electronico
2.Tipos de comercio electrénico
1.-B2C
2.- B2B
3.- Otros
3.0bjetivos y estrategias
4 Venta de productos y servicios
UNIDAD DIDACTICA 4. POSICIONAMIENTO WEB
1.Introduccion al posicionamiento Web
2.¢Qué importancia tiene el posicionamiento?
3.Posicionamiento natural y posicionamiento patrocinado
4.Palabras mas buscadas
1.- Formas de busqueda del usuario
2.- Sitios o palabras a la hora de posicionar
3.- Etapas de recoleccion de palabras clave
4.- Herramientas para las palabras clave
5.- Escogiendo las palabras clave
UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO EN BUSCADORES (SEO)
1.Motores de busqueda
1.- Tipos de motores de busqueda
2.- Funcionamiento de los buscadores
3.- Principales buscadores del mundo
2.Introduccién al posicionamiento SEO
3.Funciones del posicionamiento SEO
1.- Funciones del SEO Manager
4. Herramientas SEO
5.Planificacion de una estrategia SEO
UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS SEO
1.Técnicas SEQ on-page
1.- Estructura del Sitio web
2.- Landing Page
3.- Maquetacion en HTML5
4 - Maquetacion en CSS3
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5.- Creacion de metas

6.- Modificacion en codigo

7.- Creacion de URL friendlys dinamicas

8.- Vinculos internos y externos

9.- Densidad de palabras
2.Técnicas SEO off-page

1.- Link Baiting

2.- Creacion de enlaces en la Web 2.0 (Link Building)

3.- Creacion de enlaces en Redes Sociales

4.- Social Plugins (Addthis, Google+1, Likes)
3.Técnicas SEO avanzadas

1.- La semantica y el Social Media como protagonistas

2.- Rich Snippets

3.- Microdatos y microformatos

4.- Schema, RDFa y Open Graph

UNIDAD DIDACTICA 7. POSICIONAMIENTO PATROCINADO EN BUSCADORES (SEM)

1.Introduccion a la publicidad en buscadores
2.Conceptos clave
3.Inversion en anuncios publicitarios

1.- Ubicacion de los anuncios

2.- Creacion del anuncio

3.- NUmero uno en el ranking
4.Principales plataformas del marketing en buscadores
5.Google AdWords

1.- Iniciar cuenta en Google AdWords

2.- Creacion de campafas para el buscador Google
6.Bing Ads

1.- Iniciar sesion en Bing Ads

2.- Crear una campafa nueva en Bing Ads
7.Consejos de gestion y optimizacion de campafas SEM

UNIDAD DIDACTICA 8. KEYWORD HUNTING PARA SEO Y SEM - HERRAMIENTAS

1.KeyWords Hunting: seleccion de palabras clave

1.- Claves de la eleccion de palabras clave

2.- Nivel de competencia de cada palabra clave

3.- KeyWords: Long Tail

4.- KeyWords: genéricas
2.Herramientas de busqueda de palabras clave

1.- Google Keyword Planner

2.- Google Trends
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3.- Google Suggest
4.- SEMrush
5.- SISTRIX
UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING DE CONTENIDOS (CONTENT MARKETING)
1.Inbound Marketing
2.Introduccion al Marketing de Contenidos
3.Redaccion de contenido en Internet orientado a SEO
4. Estructura del contenido
5.Técnicas para generar contenido
6.Marketing de contenido visual
7.Marketing de Contenidos para mejorar la imagen de marca
UNIDAD DIDACTICA 10. BLACK HAT SEO
1.¢Qué es Black Hat SEO?
2.White Hat SEO
3.Riesgos del uso de Black Hat SEO
4.Técnicas Black Hat SEO
5.Cambios en los algoritmos de Google y penalizaciones
6.Informe de Acciones manuales
UNIDAD DIDACTICA 11. PLAN SOCIAL MEDIA
1.Introduccion al Plan Social Media
2.Principales plataformas Social Media en Espafia
3.Profesionales de las redes sociales
1.- Community Manager
2.- Record Manager
3.- Social Media Planner
4.- Social Media Marketing (SMM)
5.- Social Media Optimization (SMO)
4.Factores a medir en Social Media para conocer la eficacia
5.Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media
6.Coémo crear un Social Media Plan para el Negocio
7.Como usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

PARTE 3. ANALITICA WEB AVANZADA

UNIDAD DIDACTICA 1. EL PODER DE LAS PRUEBAS
1.Introduccion
2.Tipos de Test: A/By MVT
3.Consejos practicos para la realizacion de pruebas
4.Realizacién de pruebas controladas
5.Consejos Utiles para la realizacion de pruebas
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UNIDAD DIDACTICA 2. Cl: INTELIGENCIA COMPETITIVA
1.Introduccion
2.Recopilar datos de Inteligencia Competitiva
3.Anélisis del trafico de sitios web
4 Busquedas
UNIDAD DIDACTICA 3. ANALITICA WEB 2.0. MOVILES Y VIDEOS
1.Introduccion
2.La nueva web social y como medir datos
3.Las aplicaciones
4 Analizar el comportamiento desde el movil
5.Analizar el rendimiento de los videos
UNIDAD DIDACTICA 4. ANALITICA WEB 2.0. REDES SOCIALES
1.Anélisis de Blogs
2.Coste y beneficios de escribir en un blog
3.Nuestro impacto Twitter
4 Métricas para Twitter
UNIDAD DIDACTICA 5. PROBLEMAS Y SOLUCIONES DE LA ANALITICA WEB
1.La calidad de los datos
2.0btener datos validos
3.¢En que basarnos para la toma de decisiones?
4. Beneficios de analisis multicanal
UNIDAD DIDACTICA 6. MAS ALLA DE LOS DATOS
1.Segmentacion en base al comportamiento
2.Prediccion y Mineria de datos
3.Rumbo a la analitica inteligente
UNIDAD DIDACTICA 7. PRINCIPIOS AVANZADOS DE LA ANALITICA WEB |
1.Introduccion
2.El contexto manda
3.Ampliar nuevos horizontes
4 Valores Reales
5.Medir KPIs no procesables
UNIDAD DIDACTICA 8. PRINCIPIOS AVANZADOS DE LA ANALITICA WEB II
1.La Cola
2. Valor de la palabra clave
3.Analisis PPC
4.Campafia multitouch
5.Medicién nonline
UNIDAD DIDACTICA 9. EXPECTATIVAS PROFESIONALES DE LA ANALITICA WEB
1.Introduccion
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2.Perfiles de un analista web
3.;Como lograr el éxito en el mundo de la analitica?
4.La necesidad de la organizacion
UNIDAD DIDACTICA 10. ATRAER LA ATENCION HACIA LOS DATOS
1.Introduccion
2.Hacer la analitica atractiva
3.La importancia de un buen informe
4.Nuestra mejor arma: los evangelistas de marca

PARTE 4. ANALITICA WEB PARA MARKETING
MOBILE

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION
1.Introduccion al Mobile Marketing
2.¢En qué consiste el Mobile Marketing?
3.Evolucion de Mobile Marketing
4.Nuevas tendencias de consumo
UNIDAD DIDACTICA 2. OBJETIVOS Y ANALISIS EN MOBILE MARKETING
1.Importancia del andlisis en la estrategia mobile
2 Variables de género y edad
3.Variable Ingresos
4.0bjetivos en Mobile Marketing
5.Seguimiento de campaias
UNIDAD DIDACTICA 3. PUBLICIDAD MOBILE
1.Tipos de publicidad
2.Diferencias entre Publicidad on-Deck y Publicidad off-Deck
3.Creacioén de campafias publicitarias en dispositivos moviles
4.Ejemplos de campafas
5.Las redes publicitarias moviles
UNIDAD DIDACTICA 4. INTEGRACION DEL MARKETING MOBILE EN LA ESTRATEGIA ON'Y OFF
1.Comunicacion integrada en el mensaje
2.Integracion del mobile marketing en la estrategia offline
3.Integracion del mobile marketing en la estrategia online
UNIDAD DIDACTICA 5. ESTRATEGIA MOBILE
1.Disefo adaptado a dispositivos moviles: Resposive Design
2.Movil y Marketing Mix
3.Plan estratégico mobile: Estrategia SoLoMo
4.Formatos de publicidad movil
5.Mobile Adserver
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6.Mobile Advertising
7.Integracion online y mobile
UNIDAD DIDACTICA 6. EL NEGOCIO MOBILE MARKETING Y APPS
1.Internet tradicional vs Mobile
2.Micromomentos de consumo
3.Tecnologia Parsing FIT
4. Aplicaciones moviles
5.Estrategia en apps
6.Contenidos orientados a apps
7.Modelos de negocios en aplicaciones
8.Promocion de aplicaciones
UNIDAD DIDACTICA 7. TELEVISION Y MOVILES
1.Introduccion
2.Television y dispositivos moviles
3.Contenidos para television movil
4.Técnicas y estandares de la television movil
UNIDAD DIDACTICA 8. ANALITICA MOBILE
1.introduccion al mobile analytics
2.Google Analytics Mobile
3.Mobile Analytics vs Web Analytics
4. Herramientas y seguimiento mobile
5.Claves para la medicion en marketing movil
UNIDAD DIDACTICA 9. GEOLOCALIZACION
1.Introduccion
2.Sistemas de geolocalizacion
3.Trabajar la geolocalizacion
4 Desarrollo de promociones
5.Ubicuinformacion
UNIDAD DIDACTICA 10. USUARIO MOBILE
1.Tendencias de consumo movil
2.Prosummer
3.La generacion Touch o Tactil
4 Hiperconectividad
5.EI movil en el Costumer Journey
6.Usuario multitasking o multitarea
7.Periodismo ciudadano y mobile
UNIDAD DIDACTICA 11. MOBILE SOCIAL MEDIA
1.Redes sociales
2. Estrategia social media orientada a moviles
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3.Atencion al cliente en social media
4 Publicidad social
5.Monitorizacion
UNIDAD DIDACTICA 12. M- COMMERCE
1.Introduccion al comercio movil
2.Mobile Ecommerce Payments
3.Sistemas de seguridad
4.Mobile Business: Freemium, Premium y Suscripciones
5.Mobile Shopping y Showrooming
6.ASO (App Store Optimization) y Growth Mobile

PARTE 5. ANALITICA WEB: GOOGLE ANALYTICS,
GOOGLE TAG MANAGER Y GOOGLE DATA STUDIO

UNIDAD DIDACTICA 1. GOOGLE ANALYTICS: PRIMEROS PASOS
1.Introduccion a la analitica web
2.Funcionamiento Google Analytics
3.Instalacion y configuracion de Google Analytics
4.Navegacion por Google Analytics
5.Recopilacion de datos
UNIDAD DIDACTICA 2. RECOGIDA DE DATOS
1.Planes de medicion
2.Configuracion de las vistas mediante filtros
3.Métricas y dimensiones personalizadas
4.Seguimiento de eventos
UNIDAD DIDACTICA 3. NAVEGACION E INTERFAZ
1.Informes de vision general
2.informes completos
3.Compartir informes
4.Configuracion paneles de control y accesos directos
UNIDAD DIDACTICA 4. INFORMES
1.Informes de Audiencia
2.Informes de Adquisicion
3.Informes de Comportamiento
UNIDAD DIDACTICA 5. CAMPANAS Y CONVERSIONES
1.Campafas personalizadas
2 Realizar un seguimiento de las campafas con el Creador de URLs
3.Configuracion y medicion de objetivos
4.Como medir campanas de Google Ads
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UNIDAD DIDACTICA 6. GOOGLE ANALYTICS 360
1.Analitica avanzada
2.Informes sin muestrear
3.Google BigQuery Export
4.Integraciones
UNIDAD DIDACTICA 7. GOOGLE TAG MANAGER
1.Concepto y caracteristicas
2.Gestion de etiquetas
3.Activadores y gestion de variables
4.Implementacion y eventos
5.Tracking
UNIDAD DIDACTICA 8. GOOGLE DATA STUDIO
1.Visualizacion de datos
2.Tipologias de graficos
3.Fuentes de datos
4.Integracion con Analytics
5.Creacion de informes

PARTE 6. CAMPANAS CON GOOGLE ADS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A GOOGLE ADS
1.Caracteristicas de Google Ads
2.Introduccion
3.Las paginas de busqueda
4.Las paginas de contenido
5.Funcionamiento de Ads
UNIDAD DIDACTICA 2. LA GESTION CON GOOGLE ADS
1.Cuentas en Ads
2.Interfaz de Ads
3.Campanas en Ads
4.Mi centro de clientes (MCC)
5.Busqueda de informacion y ayuda
UNIDAD DIDACTICA 3. CONCEPTOS AVANZADOS
1.Posicionamiento de los anuncios
2.El funcionamiento de las palabras clave
3.Tipos de anuncios
4.Grupos de anuncios
5.Estados de los anuncios
UNIDAD DIDACTICA 4. LAS CONVERSIONES Y EL RETORNO DE LA INVERSION
1.Definicion de conversiones
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2.Caracteristicas y funcionamiento
3.Las busquedas
4.;Qué es Google Analytics?
5.Caracteristicas Analytics y relacién con Ads
6.L.a mejora de conversiones
UNIDAD DIDACTICA 5. MEJORA DE POSICIONAMIENTO
1.Mejora con palabras clave
2.Mejora con anuncios
3.Mejora con la medicion de los resultados
UNIDAD DIDACTICA 6. LA PUBLICIDAD DEL CONTENIDO
1.La Red Display
2.0rientacion en la red
3.Métodos de compra
4.Ayuda
5.¢Qué es el remarketing?
6.Las pujas
7.Estrategias de pujas
UNIDAD DIDACTICA 7. EL EDITOR Y FINALIZACION DEL CURSO
1.Caracteristicas
2.Funciones
3.Fin del curso
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